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一.公 司 簡 介
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基本資料

 公司名稱 ：亞洲塑膠再生源控股有限公司(開曼)

 設立日期 ：2010年1月8日

 實收資本 ：12.36億元（2011/3/31）

 董事長 ：丁金造

 總經理 ：丁金山

 員工人數 ：約700人

 註冊地址 ：Scotia Centre,4th floor P.O.BOX 2804, George Town, Grand 

Cayman KY1-1112,Cayman Islands

 主要營運地：福建省晉江市

 主要業務 ：廢塑膠再生運用以產製乙烯－醋酸乙烯共聚物（EVA）之共混發泡製品

 主要產品 ：EVA發泡鞋用片材、EVA發泡箱包片材、特種片材、普通片材 、

橡膠發泡、高彈性發泡片材、其他片材(包括高發泡、抗靜電發泡、

阻燃發泡、吸震發泡)
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公司沿革及重要里程碑

1981: 丁氏家族進入EVA發泡材料產業

1998: 成立EVA廢塑循環利用研究機構

2000: 廢塑研發取得關鍵性突破，同年投建EVA廢塑回收生產線

2006: 晉江市政府核准擴建江頭廠

2007: 取得ISO14001(環境管理體系)及ISO9001(質量管理體系)等認證

2008: 產線擴增至22台發泡機，產能大幅度增長

2009: 正式更名為三斯達（福建）塑膠有限公司；

中國塑膠加工工業協會授予中國EVA循環再利用產業化研發基地稱號

2010: 亞洲塑膠再生資源控股有限公司成立，作為來台第一上市之申請主體

2011: 預計產能持續擴充至35台發泡機，另成立子公司三斯達(江蘇)環保科技有限公司
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董監事名單

姓名 職稱 主要學經歷 持股比率

丁金造 董事長
福建龍岩工程學院地質探勘系
三斯達(福建)塑膠有限公司總經理
廈門大學資本營運總裁班結業

7.1%

丁金山 董事
陳埭江頭小學

三斯達(福建)塑膠有限公司副總經理
7.7%

丁金礦 董事
陳埭民族中學

三斯達(福建)塑膠有限公司採購經理
7.7%

李冠漢 董事
明新工專土木工程科

英商保誠人壽股份有限公司業務襄理
-

廖正品 獨立董事

成都大學物理系

中國輕工總會塑料辦公室副主任

中國塑料加工協會副理事長兼秘書長

-

崔鐵柱 獨立董事 中山大學企管碩士班研究班 -

陳石城 獨立董事

政治大學企管碩士

聯捷會計師事務所合夥會計師

中山大學資管系講師

-

柯政盛 監察人

三軍大學兵學研究所

戰爭學院（海院）中將院長

海軍教育訓練暨準則發展司令部中將司令

-

張鐸鐘 監察人 泉州華僑大學金融系 -

施心心 監察人 晉江金井職業中學 -
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主要經營團隊

職稱 姓名 主要學歷 主要經歷

執行長 丁金造
福建龍岩工程學院地質探勘系
厦門大學資本營運總裁班結業

三斯達(福建)塑膠有限公司總經理

總經理 丁金山 陳埭江頭小學 三斯達(福建)塑膠有限公司副總經理

三斯達(福建)銷售副總經理 丁華雄 泉州華僑大學市場營銷系 三斯達(福建)塑膠有限公司銷售部經理

三斯達(福建)生產副總經理 王星坤 安徽省輕工業學校塑膠成型系 三盛橡塑發泡鞋材有限公司生產副總經理

三斯達(福建)採購副總經理 丁志偉 福州大學商務管理系 三斯達(福建)塑膠有限公司採購部經理

財務總監 薛又瑋 淡江大學會計研究所
勤業眾信聯合會計師事務所經理
中華民國會計師高考及格

稽核經理 王维民 中原大學會計系
勤業眾信聯合會計師事務所副理
佛山市順德區楊氏水產財務經理
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集團架構

亞洲塑膠再生資源控股有限公司（Cayman）

三斯達控股有限公司(BVI)

三斯達（香港）有限公司

三斯達（福建）塑膠有限公司

100%

100%

100%

三斯達(江蘇)環保科技有限公司

100%
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經營理念

科技
創新

永續
發展

和諧
雙贏

誠信
務實

綠色環保
節能減碳
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二. 主要產品與產業概況
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鞋用片材
40%

箱包片材
16%

特種片材
12%

其他片材
26%

2010年各產品營業比重

普通片材
9%

主要產品營業比重

 鞋用片材 ：廣泛用於各種機能鞋業之鞋底、鞋墊及內襯

 箱包片材 ：拉桿箱、手提箱、電腦包等產品之內襯

 特種片材 ：應用於中高檔之產品，例如可印刷拖鞋、玩具及

工藝品

 普通片材 ：普通片材具有隔音、隔熱、比重輕等特性，廣泛

用於工藝禮品、玩具、工業產品包裝及運動休

閒等領域

 橡膠發泡 ：應用於工業產品及運動器材等

 高彈性發泡：應用於運動器材、護具、包裝材料及建築材料等

 其他片材 ：包括高發泡、抗靜電發泡、阻燃發泡、吸震發泡

等，廣泛用於建築材料及電子包裝材料

橡膠發泡
9%

高彈性發泡
5%
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產業供應鏈

原生EVA

乙烯

醋酸乙烯酯

原生PE
及其製品

再生LDPE

原生LDPE

EVA發泡材料

再生EVA發泡
材料

EVA發泡配方
料

聚合乙烯並加工

聚合乙烯與

烯烴類元素

聚合乙烯和醋

酸乙烯酯

回收處理

EVA發泡製品

回收处理

加工發泡共混

替代原生

LDPE

替代原生EVA發泡配方料

上游 下游
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產品的功能與應用

鞋業及箱包業
70%

電子配件及汽車內飾
5%

鞋材應用

箱包應用

運動休閒應用

EVA
發泡材料

玩具應用建材應用

電子包裝應用

中國EVA發泡材料下游市場

玩具、體育用品及建材
25%
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Frost & Sullivan：

預計中國EVA發泡材料的市場規模未來五年年均複合增長率為10.3%；

EVA發泡材料的價格在未來幾年預計亦將隨之穩步上漲。

產業現狀及未來

 EVA發泡材料市場：行業總產值（中國），
2006年至2015年預計
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 EVA發泡材料市場:平均價格（中國），
2006年至2010年
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市佔率分析

 EVA發泡材料市場:按EVA發泡材料前五位供應商（中國）

註：以上排名依據為各企業來自EVA發泡材料之對外銷售額，而非該企業總體銷售額或對內使用之產值。

排名 EVA發泡材料生產商名稱
2010年EVA發泡材料銷售額

(億元人民幣)
2010年市場份額

(百分比)

1 福建三斯達 8.8 4.80%

2 三盛集團 5.2 2.80%

3 晉江新誠長 3.1 1.70%

4 東莞城興 1.1 0.60%

5 汕頭建新 1.0 0.60%

其他企業總和 163.7 89.50%

行業總和 183.0 100%

資料及資訊來源：Frost & Sullivan
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三. 生產及營業概況
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市場分佈

單位：新台幣億元

公司產品銷往全國十二個省市地區

-

5.00

10.00

15.00

20.00

25.00

福建 廣東 上海 江蘇 其他地區

2010

2009

2008

福建 廣東 上海 江蘇 其他地區 合計

2010 22.51 12.66 3.37 1.65 2.06 42.25 

2009 15.57 13.27 3.11 1.74 3.87 37.57 

2008 10.35 7.85 2.33 1.09 2.50 24.11 
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產銷概況

2008-2011年第一季之年產量及銷量

 2008-2010年產量 CAGR: 70%

 2008-2010年銷量 CAGR: 70%

單位：萬立方米

13.413.2

21.6 21.3
22.9

22.0

4.9 4.9

2008 2009 2010 2011Q1

產量

銷量
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營收及獲利

2008-2010年營收 CAGR: 80%

2008-2010年稅後純益 CAGR: 127%

2008-2011年第一季之營收及稅後純益

24.11

5.62

37.57

9.85

42.25

10.02 9.11

1.94

2008 2009 2010 2011Q1

營收

稅後純益

單位：新台幣億元
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獲利趨勢圖

2008-2011年第一季之各項獲利率

36%38%40%38%

29%
33% 35%

32%

23% 26% 24%
21%

2008 2009 2010 2011Q1

毛利率

營業利益率

淨利率
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四. 研究發展
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研發專才涵蓋高分子、製程設備、機械等專業

研發單位人力分析

學歷
2010年

人數 比例

大學、專科 22 88%

高中職 3 12%

總計 25 100%88%

12%

大學、專科

高中職
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16,252

33,468
29,267

7,037

0

5,000

10,000

15,000

20,000

25,000

30,000

35,000

2008 2009 2010 2011Q1

研發費用/營收淨額

研發費用

單位：新台幣仟元；%

0.67%

0.89%

歷年研發投入

0.69%

0.77%
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專利項目

專利名稱 主要應用 專利類別 件數

鞋用滅菌除臭營養粘合劑
滅菌除臭營養EVA鞋墊；
滅菌除臭營養EVA鞋底；

發明專利 1

EVA邊角廢料塑化造粒装置
的主機螺杆

EVA廢料回收循環工藝改進
實用新型專利及
發明專利(申請中)

2

EVA發泡材料
去除發泡材料中的氨味和有害化學
物質

發明專利(申請中) 1

環保阻燃抗靜電發泡材料
環保阻燃抗靜電電子操作臺、包裝
物等

發明專利(申請中) 1

新型EVA應用板型共七種

抗菌抗靜電地板、戶外攀登鞋材、
高彈減震鞋材、客制EVA玩具、體
育配件、汽車腳墊、坐墊、地墊及
具有按摩功能運動鞋、拖鞋大底等

實用新型專利
(申請中)

7

合 計 12



26

五. 競爭優勢
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專業研發團隊：相關科系等專業研發人員25名。

自主研發技術：EVA高回彈軟製品破碎技術、EVA廢舊塑膠擠出造粒設計、發泡裝備配

置以及循環利用改善產品結構設計等領域。

產品品質領先：環保阻燃發泡、抗靜電發泡、阻燃抗靜電發泡、抗菌發泡、抗菌吸音

阻燃發泡、耐高溫低收縮發泡等系列產品，已達中國境內領先水準。

公司之競爭優勢（一）

自主研發優勢
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政策法令支持：《循環經濟促進法》的正式施行，符合中國政府近年來大力宣導的

節能減排、綠色環保的發展導向。

成本低效益高：公司率先同行以EVA廢舊材料、廢舊塑膠回收再生料為主要原材料，

2008-2010年度分別利用廢舊材料约30,000噸、45,000噸 和48,000

噸，不僅降低了公司生產成本，也創造了巨大的社會效益。

公司之競爭優勢（二）

循環經濟優勢
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公司擁有近80,000平方米的專業化生
產車間、以今年目前預計擴充完成35組
先進進口設備後，可年產各種發泡材料
約35萬立方米。

公司之競爭優勢（三）

規模生產優勢
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中國EVA發泡材料其下游行業的地域分佈相對集中。

鞋材銷售集中在浙江、福建、廣東、西南地區。

箱包集中在廣東花都、福建泉州、浙江平湖和

河北白溝。

公司地處“中國鞋都”泉州晉江，高度的

產業集群化使地緣優勢相對明顯，對開拓客戶、

回收EVA廢舊材料提供了有利的條件。

三斯達(福
建)塑膠有
限公司

福建

浙江

廣東

其他地
區

公司之競爭優勢（四）

產業集群化優勢



31

六. 未來成長動能及發展
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政策法令支持：中國大陸預計在2020年前單位GDP碳強度下降40%-45%，相當於減排15億噸

的二氧化碳，佔全球減排量的25% ，並於2009年正式施行《循環經濟促進法》。

成本低效益高：公司率先同行以EVA廢舊材料、廢舊PE回收再生料為主要原材料，2008-

2010年分別利用廢塑材料30,000噸、45,000噸及48,000噸，不僅降低公司生產成本，也

降低全球碳排放量

節能減碳趨勢
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中國EVA市場供不應求

根據中國石油和化學工業協會統計資料顯示，塑膠消費量的增長與GDP增長的相關係數為

1.1-1.5：1，故中國民生經濟的持續成長為塑膠產業提供相當良好的發展環境

EVA發泡材料下游市場隨中國經濟成長而呈現高度成長，預計2013年中國將成為世界主要EVA

消費國之一

2009年中國EVA原生料之供給70%來自進口，顯示中國本地之供給量明顯供不應求，未來仍將

維持此一態勢

70%

30%

進口

自製

中國EVA原生料市場供給

CAGR:9.1%

資料來源：Frost & Sullivan, 2010/04

中國GDP年複合成長率
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亞洲塑膠

未來發展-創造新價值

提升
產品品質
管理效益

創造
研發創新能力
產品差異化

降低
人力成本
物料成本

消去
用工缺工問題
原料來源問題
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未來發展-行業巨擘

持續擴建福建製造基地、新設江蘇子公司

加強研發團隊，強化資源再生效能

以現有核心技術為平臺，協助產品多元化之開發

全面滿足客戶多樣化產品之需求，成為行業巨擘
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